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Основные виды рекламной 

полиграфической продукции 
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Буклет 
Брошюра 
Листовка 
Карманный календарь  
Квартальный календарь  
Настенный календарь  
Настольный календарь  
Плакат  
Каталог 
… 



pismenkovat@nmu.org.ua 

Причины неудач 

плохо работает промоутер 

неправильно выбрано место для 
распространения  

информационный повод неинтересен 

но, чаще всего, – это скучный дизайн 
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    Товар 

 + Целевая аудитория 

 + Оффер 

 + Выгоды 

 + Призыв 

+ КРУТАЯ КАРТИНКА 
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Экспресс-формула для рекламной 

листовки 



ЧТО вы продаете??? 
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«Мебель для кабинетов… 
кондиционеры…  
кресла… стулья…  
окна… балконы… 
3D-визуализация Вашего будущего 
кабинета» 



 один носитель = один продукт 
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Правило: 



« (Название) интернет-супермаркет. 
Широкий ассортимент товаров. Цены 
как в обычных магазинах. Бесплатная 
доставка от 200 гривен. (Сайт + 
телефон)».  

Что продает эта листовка? 
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Целевая аудитория 

конкретный рекламный материал 
адресован конкретной аудитории 
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 определение потребности;  
 выявление ключевых и дополнительных 

факторов принятия решения о покупке;  
 сбор возражений 

Карта персонажей  

(целевой аудитории) 

Вопросы клиентам: 
Кого именно опрашивать?  
самых маржинальных (с кем выгоднее 
работать)?  
проверенных (есть опыт работы с ними)? 
самых интересных на перспективу? 



5-10 наиболее часто встречающихся 
запросов, которые отмечают реальные 
или потенциальные клиенты 

Ключевые и дополнительные 

факторы принятия решения 
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«Кровельные и фасадные системы»  
 

«Керамическая черепица. Битумная 
черепица. Металлочерепица. 
Композитная черепица… 
Расчет. Комплектация. Доставка. 
Предъявителю скидка» 

На кого рассчитана эта реклама? 



 один носитель  
=  

один продукт 
= 

одна целевая аудитория 

Правило уточненное: 



Оффер – выгодное предложение 

товар в комбинации со скидкой, акцией, 
бонусом, гарантией или с интересным 
информационным поводом  

совокупность всех выгод, которые несет 
ваш продукт/услуга и которые по 
максимуму закрывают потребности 
клиента, а в идеале отвечают и на его 
возражения 



   Конкретная выгода  

+ Вкусные бонусы  

+ Гарантия  

+ Ограничение  

+ Призыв к действию  

+ КРУТАЯ КАРТИНКА 

Формула идеального оффера 



Пример протестированной формулы оффера 



Пример оффера по формуле  
«потребность + выгода» 



«Внимание , милые дамы!  
Акция!!!  
Имидж студия S-Style!!!  
Гель Лак — 50 гривен.  
До 30 апреля 2014 года» 

«Потребность  

+ характеристика продукта, 

закрывающая ключевой фактор 

принятия решения» 



«Как укрепить иммунитет малыша 
с помощью закаливания?  

Курс для мам детей от года до 
пяти.» 

«Идентификация (представитель 

целевой аудитории)  

+ его «боль»  

+ решение проблемы » 



«Броский заголовок 

+Что? Где? Когда? 

+Скидка, подарок, бонус» 

«Внимание, милые дамы!  
Акция!!!  
Имидж студия S-Style!!!  
Гель Лак — 50 гривен.  
До 30 апреля 2014 года» 



Вопрос первый:  
Вы сами купили бы свой товар?  

Вопрос второй: 
«Почему я должен выбрать ваш 
продукт/услугу из всех доступных мне 
предложений на рынке?» 

Проверяем свой оффер 



Выгоды 

стандартные псевдо-преимуществами:  
«гарантии качества», «предъявителю 
скидка», «широкий ассортимент» 

цепная реакция:  
нет четкой ЦА       нет конкретного 
оффера        нет выгод 



5-10 наиболее часто встречающихся 
запросов, которые отмечают реальные 
или потенциальные клиенты 

Ключевые и дополнительные 

факторы принятия решения 
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Выявление конкурентов 

Анализ,  как характеристики 
продукта/услуги конкурента закрывают 
факторы принятия решения? 

Основа  вашего предложения  -  
аспекты  превосходства над 
конкурентами 
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Призыв к действию 

Что должен сделать человек после того, как 
он ознакомится с рекламой? 

«Срок действия акции до _____»  
или  
«Первые пять предъявителей листовки 
получат подарок» 

подстегнуть его специальными ограничителями 



Товар  

+ Целевая аудитория 

+ Оффер  

+ Выгоды  

+ Призыв  

+ КРУТАЯ КАРТИНКА 

Формула продающей листовки  



КРУТАЯ КАРТИНКА 

?! 



 гармоничное расположение 
элементов (надписей и рисунков) на 
рекламной листовке; 

 оптимальное цветовое решение; 

 акцентирует внимание на главной 
фразе; 

 оригинальность решения 

Задача дизайнера 



Пример оффера с результатом 



Пример оффера с ценой 



Пример оффера с экономией 



Пример оффера со сроками 



Пример оффера с подароком 



Пример оффера со счетчиком 



Пример оффера с гарантией 











Конкретика 

Пример №1. 15 % СКИДКА на LCD-
телевизоры в ____! 
 
Пример №2. Невероятные скидки в ____! 

От заинтересованности до 

безразличия - 

 один зрительный контакт 



Простота для понимания 

Пример №1 
Аптека ____ 
Каждому покупателю леденцы от ангины в подарок. 
А можно это же сообщение «замаскировать» 
 
Пример №2 
Аптека ____ 
Каждому покупателю подарок: 
Леденцы от воспаления компонентов 
лимфатического глоточного кольца. 

НЕТ рекламной головоломке! 



Пример №1 
«Открыл депозит на 40 000 гривен — через 
год забрал 49 400 гривен» 
 
Пример №2 
«Потратил 4 000 гривен, вернул через 1,5 
месяца 4000 гривен» 

Все предельно ясно 

Понятные формулы! Четкие выгоды! 



Коротко о главном 

описание самого предложения; 

его преимущества и выгоды для ЦА; 

возможности им воспользоваться; 

призыв к действию 

Лаконично, четко и по существу 



Утверждение вместо отрицания 

Пример №1 
«Помните! Акция действует до ____»  
 
Пример №2 
«Не забудьте! Акция действует до ____» 

«НЕ»  



Акцент на актуальные ограничители 

Пример №1 
Первым посетителям БЕСПЛАТНЫЙ ____! 
Количество акционных товаров составляет 15 
единиц. 
Минус 5 % на ____ до ____. 
 
Пример №2 
Только первые 10 посетителей получат 
БЕСПЛАТНЫЙ ____! 
Торопитесь! В акции участвуют ВСЕГО 15 единиц __. 
Минус 5 % на ____. Предложение действует ДО ____ 



Идеальный формат  

<=A6 



восприятие 
информации 

Качество полиграфии 



«ИТОГО» 

 объем написанного «на один взгляд»; 

 первым бросается суть предложения; 

 без «Не …»; 

максимально просто и понятно ; 

маленькая хитрость; 

 выгоды; 

 крутая картинка 



ТВОРЧЕСКИХ УСПЕХОВ! 


